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Gafisa

ZA flphamal

PARA OS OUTROS,
OPORTUNIDADE E N
MORAR A0 LADO :
DO TRABALHO.



PARA NOS, |

- OPORTUNIDADE E : '
TRABALHAR AO
LADO DE CASA.




VOCEA UM PASSO DO SUCESSO.
A BARRADA TIJUCA E UM DOS BAIRROS NOBRES DO RIO DE JANEIRO QUE MAIS CRESCE.

CONSIDERADO UM CENTRO GASTRONOMICO E DE ENTRETENIMENTO, DIVIDE SUA
PAISAGEM EM UMA RESERVA AMBIENTAL, CONDOMINIOS DE LUXO E EMPRESAS
MULTINACIONAIS. COM OS JOGOS OLIMPICOS DE 2016, A BARRA ESTA RECEBENDO
AINDA MAIS INVESTIMENTO NA SUA INFRAESTRUTURA, ELEVANDO A REGIAO A UM
STATUS INTERNACIONAL. MODERNA, LINDA, PLANEJADA E RENTAVEL: ESSA E A BARRA.
UM PONTO DE REFERENCIA PARA SE MORAR, E TAMBEM O LUGAR IDEAL PARA G%
NEGOCIOS E INVESTIMENTOS ASSERTIVOS. -

A Righaral




ZA flphamal

VOCE A POUCOS METROS DE UM NOVO ESTILO DE VIDA.

COM O ALPHAMALL, VOCE ESTA BEM PERTO DE UMA NOVA VIDA, NELA,
PRECISA PEGAR O CARRO PARA TRABALHAR, SE NAO QUISER.

ETAMBEM NAO PRECISA IR LONGE PARA ENCONTRAR O QUE PRECISA.

O NOVO MALL DE SERVICOS E CONVENIENCIAS DE ALTO PADRAO DA GAFIbde ——
ETAMBEM UM OTIMO INVESTIMENTO. AFINAL, NAO PRECISAR SAIR DO SE -!-_F -
BAIRRO PARA NADA E UM PRIVILEGIO PARA POUCOS.

DCE NAO

APROVEITE ESSA GRANDE OPORTUNID ADE.
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PRATICIDADE, CONVENIENCIA E FACIL ACESSO

LOCALIZACAO PRIVILEGIADA COM UMA
QUE VAI ENRIQUE(ER AINDA
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ESCOLA BRITANICA E ESCOLA AMERICANA
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PUBLICO GARANTIDO PARA 0 SUCESSO E
VALORIZACAO DO SEU NEGO(T0.
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AlphaMal C poTBONBRRATIO

MAIS DE 300 MIL MORADORES PRONTOS PARA
CONSUMIR NOVOS PRODUTOS E SERVICOS. N fanaans

IDH de 0,920 FAMILIAS COM RENDA ACIMA
DE 20 SALARIOS MINIMDS.

0 nivel de desenvolvimento humano da Barra
& similar ao dos palses mais desenvolvidos.

; 72% 16% O ALPHAMALL SEGUE UM MODELO DE SUCESSO  ABSOLUTAMENTE CONSAGRADQO NA REGIAD.
!—,—l : :

Noruega 0,955 == - PARQUE DAS ROSAS PENINSULA

&wﬂh 0,938 B.BUDunmmmsmnmts 33!0{;:114 sobrelojas 4.000 unidades residenciais ? 48 lojas
Paises Baixos 0,921 _ a B
Alemanha 0,920 BARRADATIUCA AIODEJANERD

RIO 2
2.000 unidades residencials 18 lojase 57 salas comercials

na dars MagBies Unida para o D senwobvime ko (PHUT), da rganizaqio das Magtes Unid as (ORU)
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Gafisa

AlphaMall

A EXPANSAO DA BARRA DA TIJUCA PROMOVEU UM RAPIDO CRESCIMENTO DAS

UNIDADES RESIDENCIAIS NA REGIAO, ATRAINDO UM PERFIL DEMORADOR COM
ALTO POTENCIAL DE CONSUMO,

BAIRROS PLANEJADOS COMO O ALPHAVILLE DEMANDAM NOVOS PRODUTOS
E SERVICOS QUE ATENDAM AS NECESSIDADES DESEUS MORADOCRES,

O ALPHAMALL VAIEXATAMENTE ATENDER A ESSA ALTA EQUALIFICADA DEMANDA.

<}REV‘ISAQ DE CRESCIMENTO DE UNID ADES RESIDENCIAIS NA REGIAO

PREVISAO FUTURA

PREVISAO 2016

PRONTOS

ESTIMATIVAS
DE PESSOAS*

PRODUTO UNIDADES
ALPHAGREEN

ALPHALAND

ALPHAVILLE BARRA DA TIJUCA

RIO MAR

SCENA LAGUNA

ESPACIO LAGUNA

LAGUNA DI MARE

QUINTAS DO RI
SANTA u;%unnms CONDOMINIUM CLUB

SANTAM ARDINS (HORIZONTAL)
VISTTA LAGU
DEL LAGO

LANCAMENTOS FUTURDS

Total de Unidades 3.267 10.781

ALPHAMALL

3.267 unidades residenciais
203 MORADORES/COMERCIO

53 unidades comerciais

PUBLICO QUE GARANTE ALTA DEMANDA PELO SEUS SERVIGOS
E VALORIZAGAO IMOBILIARIA DO SEU ESCRITORIO.

O ad0ees por unidade




Gafisa

Alphamall ESTIMATIVA DE CIRCULACKO

12.000

MUITAS POSSIBILIDADES DE NEGOCIOS E SERVIGOS P E s s o A_. S
PARA ATENDER A ALTA DEMANDA DA REGIAO. DIA/REGIAO

CONVENIENCIA LIMPEZA E CONSERVACAO

ALIMENTACAO MANUTENCAO E CONSERTO
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SAUDE

BELEZA EESTETICA SUPORTE TECNICO
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Gafisa
Hlphama" UM NOVO MALL CERCADO DE RESIDENCIAIS POR TODOS OS LADOS,

ISSO SIM E LOCALIZACAO ESTRATEGICA.
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Rua Paulo Moura, 50
Gafisa S.A.

Arg & Urb projetos

Sergio Santana

Contemporéneo

20 lojas;
4 quiosques;
29 salas.

53 unidades

20 Lojas com jirau;

4 Quiosques;

2 Portarias de acesso ao
2° pavimento.

FICHA TECNICA

42 (total)
Vagas de Visitantes:
42 descobertas no térreo.

Salas fechadas: 19,54m? a 27,99m?;

Salas com terraco descoberto: 88,93 m2 a 34,63m?;
Lojas com Jirau: 58,67m= a 68,06 m?;

Quiosques: 15,21 m2,

2 elevadores + 2 escadas

3.546,59 m?

Todas as salas com banheiro;

Parede: gesso liso ou dry wall e seladora;

Piso: em osso com desnivel de 13cm para
previsao de piso elevado ou contrapiso;

Teto: em o0ss0;

Infraestrutura para ar-condicionado

tipo split (dreno e carga no quadro);

Carga elétrica sera entregue até o gquadro de luz,
distribuicao por conta do cliente;

WC com piso ceramico, bacia e lavatorio suspenso.
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Parede: em bloco ou dry wall;

Piso: em osso com desnivel de 7cm;
Teto: em 0sso;

Previsao para ar-condicionado tipo split;
Fechamento em vidro temperado.

FICHA TECNICA

Seguranca 24h no controle de acesso aos lobbys independentes, através
do sistema digital de CFTV com gravagao de imagens coloridas 24h;

Sistema de Seguranca eletrénica perimetral, através de sensor de
infra-vermelho e cameras nas areas estratégicas;

Previsao de cameras nos elevadores e halls tipo;

Fechadura biométrica (PL) nas unidades;

Sistema de alarme e combate a incéndio;

Os ambientes comuns serao entregues decorados e equipados;

Infraestrutura de wireless nas areas comuns - lobby, galeria e area dos >
quiosques;

Estacionamento sera operado por empresa terceirizada;

Ponto de gas e previsao de exaustdo em 100% das lojas (excluindo
quiosques) para alimentagao;

Medicao individual de agua;

Infraestrutura para instalacdo de hidrémetros individuais;
Cores claras nas fachada;

Sensores de presenca ligados a iluminagao das areas comuns;

Reuso de agua da chuva para rega de jardins;

Bacias com valvula ecoflush economizadora de agua.
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SALAS
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DIFERENCAS APHAMALL:

* 12 SALASFECHADAS

» 17 SALAS COM TERRAGCO DESCOBERTO
= 20 LOJAS COM JIRAU

= 4 QUIOSQUES COM JIRAU

AREAS COMUNS:

» 42 VAGAS NO TERREO
» VAGA DE CARGA EDESCARGA
<': » INFRAESTRUTURA PARA WI-FI NAS AREAS COMUNS
. » AREAS COMUNS EN TREGUES DECORADASEEQUIPADAS
~ = BICICLETARIO

f&-"“w =

Boulanger

‘L ]_ |' 1, ui lgl

Chacal

Hr.l

SALASE LOJAS:

» PREVISAO PARA PISO ELEVADO OU CONTRAPISO

» INFRAESTRUTURA PARA AR-CONDICIONADO TIPO SPLIT (CARGA E DRENO)

» VITRINES EM VIDRO TEMPERADO

» VIDRO SEMI REFLEXIVO NASSALAS PARA MAIOR PRIVA CIDA DE E CONFORTO
* VIDRO JATEADO NO JIRAUDAS LOJAS PARA MAIOR PRIVACIDADE

* 100% DAS LOJAS COM PREVISAO DE EXAUSTAO PARA ALIMENTACAO

» SALAS ELOJAS COM BANHEIRO

» PREVISAO DEBIOMETRIA NASPORTAS DAS SALAS (PERSONAL LINE)
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Gafisa

AlphaMall

O NOVO MALL QUE VAI TRAZ y
COMODIDADE E CONVENIENCIA J’

A REGIAO DO ALPHAVILLE

BARRA DA TIJUCA.
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MASTERPLAN TERREO

MALLDE LOJAS

HALL DOS ELEVADORES DE ACESSO AO SEGUNDO PA VIl
QUIOSQUES COM JIRAU

ESPACO VIVENCIA

ESPACO ALPHA >
ACESSO PRINCIPALAO ALPHA MALLCOMFONTED'AGH
BICICLETARIO

ACESSO DEVEICULOS

SERVICO

SANITARIO

ACESSO DESERVICO E VAGA DECARGA E DESCARGA




MASTERPLAN 2° PAVTO.
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SEGURAN(A SUSTENTABILIDADE

@) ssrevnosscummcaremmerna. B conescuamaswa s

@ - SENSORES DE PRESENCA LIGADOS A ILUMINAGAO DAS AREAS COMUNS
Q@ -
@ - REUSO DE AGUA DA CHUVA PARA A REGA DE |ARDINS
@ MEDIDORES INDIVIDUAIS DE AGUA

REVISAD DE BIOMETRIA NAS
PORTAS DAS SALAS (PERSONAL LINE)

CONTROLE E MONITORAMENTO DAS MEDICOES DE AGUA

BACIAS COM VALVULAS TIPO ECOFLUSH




ADMINISTRACAO

A CG MALLS & uma empresa

especializada no desenvolvimento e
na gestao de shoppings, centros
comerciais & multiiso. Com mais de

20 anos de histdria, nossas diversas
areas de atuacdo viabilizam o
implemento de solugdes completas,
gerando para os nossos clientes
vantagens competitivas anicas.

Planejamento e desenvolvimentio
Consultona

Comercializacao

Gestao Comercial e merchandising
Gestao Técnica - operacional
Gestao de marketing

Gestao Juridica

Gestao administrativa e Financeira

PERFIL CORPORATIVO

DOWNTOWN

Area construlda — 193.830,01 m2
520 lojas e 760 salas comerciais

12 cinemas

Grupo — Segmento multi-proprietarios
CG Malls — Administragao geral

LINK

ABL - 7.000m?

Unidades — 402 salas comerciais,
155 lojas e 87 unidades apart-hotel
Localizagao - Barra

Grupo —- Helbor e Dominus

CG Malls - Administragao

LAGUNA MALL

ABL - 2.500 m2

Unidades — 45 lojas e 40 salas
comerciais

Localizagao — Barra

Grupo - Gafisa

CG Malls — Administracao geral

PENINSULA OPEN MALL

ABL - 2.500 m2

Unidades - 24 lojas e 1 ancora
Localizacdo — Barra

Grupo - Carvalho Hosken

CG Malls — Comercializagao

CASA SHOPPING

ABL — 25,000 m2

Unidades da expansdo - 100 lojas
Localizagao - Barra

Grupo — Marcolini

CG Malls — Comercializagao da
expansao

GALERIA SULAMERICA

ABL — 3.600 m?

Unidades - 6 lojas e 2 restaurantes
Edificio Corporate com 9 andares
Localizagao - Centro do Rio

Grupo — Tishman Speyer

CG Malls - Comercializagéo

PACO DO OUVIDOR

ABL - 2.400m?
Operagdes - 18 lojas e 12 andares
comerciais

Localizagao — Centro do Rio
Grupo - Vabrad
CG Malls - Marketing

CENTRAL PRIME

ABL - 3.000 m? <
Operagoes — 22 lojas, 1 academia,

1 spael clube

Localizacao — Icaral, Niterdi

Grupo - Soter

CG Malls — Administracan geral e
Comerclalizacao

SUPERVIA

ABL - 35.000 m?

Operagoes — 550 lojas em 105
estacoes

Grupo - Supervia Trens Urbanas
CG Malls — Gestao comercial e
Comercializagdo




SOMOS PIONEIRDS
PORQUE COLOCAMOS
D CLIENTE SEMPRE
EM PRIMEIRO LUCAR.
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= Auséncia de comércio para o dia a dia foi levantando como ponto
negativo nas pesquisas de mercado para os proximos
lancamentos da regiao

Principais resultados

A regiao & conhecida pelos potenciais compradores pesguisados,

Os pringipaisaspectos pos hives 530 a valorizac 3o ou perspectiva de
walorizai8o, proxmadade com shopoing center & faci ldade de
acessn a8 dreas verdes.

Por outro lado ha criticas em relacdo & distanda do come rcio do
dia a dia e do trénsito excessiva.




